修正药业命题项
	命题单位
	修正药业集团

	产品名称
	斯达舒
	唯达宁牌硝酸益康唑喷雾剂

	广告主题
	胃痛、胃酸、胃胀    斯达舒    管用
	杀菌、止痒、防传染

	品牌调性
	1、方向一：真诚、关怀、生活、温情均可

2、方向二：诙谐、小幽默
	时尚、常备

	传播\营销目的
	深层次传递“胃痛、胃酸、胃胀 斯达舒 管用”的概念，强化产品记忆，提升品牌认知度。
	普及脚气知识，提高预防、治疗脚气意识，促进合理用药，及时预防、提早治疗。宣传唯达宁优势卖点，让消费者优选唯达宁，预防、治疗脚气，远离脚气困扰，健康常伴。

	目标消费群
	工作、饮食不规律，易患胃病的群体；

老胃病人群；胃病久治不愈者
	学生、上班族、白领、时常穿皮鞋、运动鞋的人群

	企业\产品简介
	斯达舒：修正药业的拳头产品，中国胃药驰名商标，2010-2012年，连续3年获得店员推荐率最高及消费者最受欢迎的胃药品牌。更地道的原料、更尖端的工艺、更确切的疗效、更先进的防伪，这一切的成果是打造了修正良心药、放心管用的药。采用修正专利技术， 中西药结合，口服3分钟后，可直接作用于胃部病变部位，分散吸收，治疗胃痛、胃酸、胃胀，快速、管用！药理作用：第一，迅速解除胃平滑肌痉挛，快速止痛、消胀；第二，中和胃酸调节胃酸分泌，达到胃酸平衡；第三，快速成膜，在溃疡表面形成保护膜，促进溃疡面愈合和粘膜再生。
	唯达宁牌硝酸益康唑喷雾剂主要成分为硝酸益康唑，是硝酸咪康唑的去氯衍生物，杀菌范围更广、疗效更确切，毒副作用更小。喷雾剂剂型让使用更方便、快捷、还可以喷鞋、喷袜，预防传染，全家放心用。一瓶唯达宁可喷900多次，一次用药几分钱，经济实惠。

	命题类别
	■平面广告 ■影视广告 ■网络/微电影 ■广告文案
	■平面广告 ■影视广告 ■网络/微电影

	其他补充事项
	【平面广告作品要求】

有视觉冲击力，体现产品特点，有深刻记忆度的平面创意作品

【影视广告作品要求】

创作15秒版本，适合电视播放，在画面及旁白声音的结合上给人留下清晰的记忆，信服产品的疗效。

【广告文案作品要求】

能够体现产品特性，符合受众群体的喜好，易于传播。

【网络微电影作品要求】

适合网络传播媒体，与网民有共鸣及互动，印象深刻，能够巧妙的传递产品信息。

	官方网站
	修正药业集团：http://www.china-xiuzheng.com/
斯达舒官网：www.sidashu-xz.com
唯达宁官网：http://www.weidaning-xz.com/
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